Handleiding PowerPoint Presentatie 20 jaar eerlijke handel
Deze handleiding bevat aanvullende teksten en ondersteunende achtergrondinformatie voor bij een presentatie over 20 jaar eerlijke handel. Dezelfde informatie bevindt zich ook in de notitiebalk (onder in beeld als u de PP Presentatie opent), die verdwijnt als u boven in de taakbalk op diavoorstelling weergeven klikt.  

Bij sheet 2

De verdeling van inkomen en grondstoffen in de wereld is scheef. Meer dan de helft van de wereldbevolking leeft van minder dan twee dollar per dag. Een kwart daarvan leeft van minder dan één dollar per dag. Tachtig procent van de grondstoffen wordt gebruikt door twintig procent van de wereldbevolking in vooral de VS, Europa en Japan. Hoewel een goot deel van grondstoffen uit ontwikkelingslanden komt, verdienen die er amper aan.   

Gedwongen door armoede zijn in de jaren zeventig ontwikkelingslanden op grote schaal geld gaan lenen bij de Wereldbank. Die schuldenlast drukt zwaar op de toch al kwetsbare economieën van ontwikkelingslanden.   

Bij sheet 3

Terwijl er ontwikkelingshulp van het Noorden
 naar de landen in het Zuiden gaat, is er tegelijk een tegengestelde geldstroom. Van de 180 miljard ontwikkelingshulp per jaar stroomt 28 miljard dollar direct terug naar de Wereldbank als rente over schulden. 
Daarnaast werpen landen in het Noorden handelsbarrières op die verhinderen dat boeren uit ontwikkelingslanden hun producten hier op de markt brengen. Bijv. door het heffen van hoge invoertarieven waardoor de prijs van die producten heel hoog wordt. Dat zorgt ervoor dat veel boeren in het Zuiden niet een eigen inkomen kunnen verdienen. Tenslotte zorgen landbouwsubsidies in het Noorden ervoor dat de wereldprijs voor sommige landbouwproducten (bijv. katoen) laag blijft. Voor boeren in Azië en Afrika die geen landbouwsubsidies krijgen, liggen de opbrengsten daardoor vaak onder de kostprijs. 
Vrije toegang tot markten in het Noorden, en een minimale garantieprijs voor hun producten stellen boeren in het Zuiden in staat een eigen inkomen te verdienen.  
Bij sheet 5
Het idee achter eerlijke handel is dat boeren een minimumprijs voor hun producten krijgen en een gegarandeerde afzet waardoor boeren economische bestaanszekerheid krijgen. Daarnaast ontvangt de boer een fairtrade bonus voor zijn of haar product. In de jaren 80, 90 en de eerste jaren van deze eeuw waren landbouwprijzen erg laag (soms onder de kostprijs) waardoor boeren onmogelijk konden rondkomen. Door de gegarandeerde bodemprijs kregen boeren toch een eerlijk inkomen. Met meerkarige fairtrade contracten kregen boeren eerder leningen en durfden in hun bedrijf te investeren. Ondersteuning bij betere teeltechnieken (hogere oogstopbrengst), mens- en milieuvriendelijke teelt (betere prijs) en door cursussen in onderhandelingstechnieken, financiële administratie en zelforganisatie verbeterde het inkomen en het leven van boeren nog verder. 

De zogenaamde fairtrade bonus wordt door de coöperatie besteed. Die beslist in gezamenlijk overleg aan wat voor soort sociaal project (bouwen school, medisch centrum, aanschaf vrachtwagen, landbouwmachines, etc.) de bonus wordt uitgegeven.    

Bij fairtrade betaalt de consument de werkelijke prijs van het product: een prijs waar de boer van kan leven en waar milieueffecten in verrekend zijn. Bij de meeste producten die we in de supermarkt kopen is hiervan geen sprake. Een prijs voor een waardige behandeling en beloning die ieder mens verdient. 

Bij sheet 6
Fairtrade koffie bestond al langer dan Max Havelaar. Deze koffie werd verkocht in wereldwinkels. Het nieuwe van Max Havelaar was dat fairtrade koffie verkrijgbaar werd in de gewone supermarkt en in grotere hoeveelheden. Uit onderzoek blijkt dat mensen wel bereid zijn om fairtrade producten te kopen, maar dat ze er niet voor om willen fietsen en liever ook niet meer betalen. Uiteindelijk is het de bedoeling en wens, dat alle producten die we aanschaffen in de supermarkt op eerlijke wijze geproduceerd zijn, zodat fairtrade overbodig wordt.     

Bij sheet 7
Solidaridad bouwt aan duurzame ketens van producent tot consument. De koffieketen begint bij de koffieboer en eindigt bij de koffie die wij in de winkel kopen. Solidaridad ondersteunt producentenorganisaties (boerencoöperaties), brengt handelaren en producenten samen, vormt netwerken waarbij wederzijdse kennis uitgewisseld wordt (tussen boeren, en tussen boeren, handelaren en branders, bijvoorbeeld) waarin afspraken worden gemaakt. Solidaridad haalt branders over om eerlijke grondstoffen (met een keurmerk) te gebruiken. Tot slot doet Solidaridad veel om consumentenbewustzijn te vergroten en bedrijven te helpen om maatschappelijk verantwoord te ondernemen. Zo werkt Solidaridad aan bewustzijnscampagnes voor consumenten, supermarkten, overheden en grote bedrijven en haalt ze over om eerlijke en duurzame producten te (ver)kopen cq in te kopen en hun manier van produceren mens- en milieuvriendelijker in te richten. Douwe Egberts is daar een van de voorbeelden van. Zij zijn bezig m.b.v. Solidaridad om hun productieproces te verbeteren, zodat hun koffie straks ook maatschappelijk en milieu verantwoord ingericht is volgens het Utz certified keurmerk (zie sheet 9). 

Bij sheet 9
Solidaridad heeft aan de wieg gestaan van vele initiatieven. Solidaridad is vernieuwer op het gebied van eerlijke handel. In 1988 nam Solidaridad het initiatief voor Max Havelaar, inmiddels een internationale organisatie die veel meer dan alleen koffie op de planken brengt. 

In 1996 kwam Solidaridad met de oké banaan. Inmiddels liggen in heel Europa oké bananen te koop. In Zwitserland verkopen de grootste supermarkten (COOP) alleen nog maar fairtrade bananen. Het Oké fruit heeft inmiddels een veel breder aanbod dan alleen bananen. Er worden ook citrusvruchten (sinaasappels, mandarijnen en citroenen), ananassen en mango’s verkocht. En oritos de baby bananen. En er wordt ook sap gemaakt van oké fruit, en de puree van het fruit wordt verwerkt in schoonheidsproducten bij de Body Shop.  Oké fruit draagt altijd het Max Havelaar keurmerk. Eko-Oké fruit is op biologische wijze én volgens de voorwaarde van Max Havelaar geteeld. Het oké fruit is verkrijgbaar in Nederland bij AH, Super de Boer, PLUS, JUMBO, C1000 en COOP.

In 2001 kwam Solidaridad met de eerste fairtrade spijkerbroek op de markt. Dit was een doorbraak, want de katoen en kledingindustrie kende nog geen fairtrade alternatief dat zo hip was en een plek kreeg in modezaken waar andere grote merken ook te koop hingen. Kuyichi is een merk voor jonge mensen. Het concurreert met merken als G-star en Levi’s. De katoenhandel verduurzamen bleek veel gecompliceerder dan koffie en fruit omdat er meer spelers en handelingen een rol in spelen. Katoen wordt geteeld, geplukt, naar een fabriek gebracht waar het ontpit wordt, vervolgens naar een spinfabriek waar het tot draad gesponnen wordt. Dan wordt het geverfd en geweven tot een stuk stof en dan gaat het naar de naaifabriek waar heel veel verschillende fabrieksarbeiders het tot kleding naaien.   

In de katoenteelt wordt er met veel giftige bestrijdingsmiddelen gewerkt, die duur en zeer mens- en milieuonvriendelijk zijn. Bij biologische teelt worden geen chemische bestrijdingsmiddel;en noch kunstmest gebruikt. Boeren ontvangt er een veel hogere prijs voor. De levensomstandigheden worden daardoor veel beter voor boeren. De kleding die onder Made By label verkocht wordt (de blauwe knoop: zie voor de verschillende merken zoals Kuyichi die de blauwe knoop hebben www.made-by.nl) is meestal van biologische katoen gemaakt en wordt in fabrieken gemaakt die gecertificeerd zijn met een keurmerk dat staat voor een vorm van maatschappelijk verantwoord ondernemen. Er is geen kinderarbeid en mensen krijgen een eerlijke prijs betaald en werken maar een bepaald aantal uren.

In 2006 werd Café Oké gelanceerd door AH en Solidaridad. Dit is de moderne uitvoering van Max Havelaar koffie die bij AH verkocht wordt. Datzelfde jaar werd M’BRAZE, een nieuw kleding merk door Solidaridad opgezet en in de markt gezet. M’BRAZE maakt moderne mooie vrijetijdskleding die biologisch en sociaal verantwoord is. M’BRAZE valt ook onder het Made By label en draagt dus de blauwe knoop en wordt o.a. verkocht in Nukuhiva winkels in Utrecht en Amsterdam. Ook via de website verkoopt M’BRAZE kleding op www.m-brazebasics.com.

Bij sheet 11

…en deze situatie wil Solidaridad verbeteren. Daarom werkt Solidaridad wereldwijd op deze plaatsen. En we hopen ons werk uit te breiden om nog meer boeren in meer landen te bereiken.

Bij sheet 12

Solidaridad werkt aan een toekomst voor deze mensen via de volgende projecten…
Bij sheet 13

Solidaridad zal haar werkzaamheden voortzetten. Want een duurzame economie begint bij Solidaridad. Vanuit uw kerk en als consument kunt u het werk van Solidaridad en deze campagne steunen, zoals u ziet op de volgende pagina….

Bij sheet 14
Tot nu toe is het marktaandeel van fairtrade nog maar klein. Slechts een paar procent. Mensen zijn niet bereid een hogere prijs te betalen voor een eerlijk product. 
Het is dus zaak, dat mensen en bedrijven en kerken bewuster fairtrade gaan (in)kopen, waardoor het marktaandeel van fairtrade zal gaan stijgen en meer boeren baat zullen hebben bij fairtrade. Nu gebeurt het ook nog wel, dat boeren die wel fairtrade produceren (dus milieuvriendelijker o.a.) nog niet al hun producten kunnen verkopen tegen een fairtrade prijs, omdat er niet genoeg vraag naar is. Daar moet natuurlijk verandering in komen. Onze wereldhandel is lang nog niet eerlijk genoeg.

Ook supermarkten kunnen bijdragen aan een groter marktaandeel van fair trade. Door de fair trade producten bijvoorbeeld een prominentere plaats te geven in de supermarkt, waardoor ze meer opvallen en mensen ze beter zien staan. Of door acties te houden voor fairtrade producten en deze aan te prijzen en meer onder de aandacht te brengen. U als consument speelt daar ook een rol in: door naar fairtrade producten te vragen in de supermarkt, zal het aanbod, als de supermarkt merkt dat de vraag stijgt, vanzelf gaan uitbreiden. 

Milieu en mens hebben op de wereld nog zoveel te lijden onder oneerlijke productiemethoden en oneerlijke handel, het wordt tijd dat daar iets aan verandert. Want door te investeren in eerlijke handel kan er echt een verschil gemaakt worden, waardoor mensen zelfstandig hun inkomen kunnen gaan verdienen en niet afhankelijk blijven van hulp uit het buitenland. We kunnen daar zelf dus een rol in spelen als consument, als kerk, als bedrijf. Laten we onze verantwoordelijkheid opnemen.    

Op deze sheet kunt u zelf van te voren ook verkoopadressen invullen bij u in de buurt als u deze gezocht heeft op www.ontmoetdemakers.nl. U kunt per merk zoeken. Jackpot biedt damesmode aan voor alle leeftijden en heeft winkels door het hele land. Kuyichi is een merk voor jongeren en wordt onder andere landelijk verkocht bij Bijenkorf, Nukuhiva (Amsterdam en Utrecht), The Factory en Men at Work. Nukuhiva verkoopt ook andere eerlijke merken en heeft een winkel in Amsterdam en Utrecht. M’BRAZE verkoopt kleding die voor 20-30plussers is. Hele fraaie kleding van een hele hoge kwaliteit o.a. verkrijgbaar bij Nukuhiva en op www.m-brazebasics.nl.
� We gebruiken het Noorden en Zuiden om onderscheid te maken tussen ontwikkelingslanden en rijke landen. Sinds het wegvallen van de 2e wereld (het Oostblok) is de indeling in 1e, 2e en 3e wereld niet meer relevant. Het westen voldoet als geografische term niet. Het Noorden en Zuiden geeft als geografische onderscheid de verhoudingen beter weer, maar is nog steeds niet ideaal (Nieuw-Zeeland en Australië liggen in het zuiden).  
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